Szczegoétowy plan promog;ji

Oferta dla: UM POZNAN

Poziom sponsoringu: PARTNER STRATEGICZNY
Wydarzenie: BITTERSWEET FESTIVAL 2026
Organizator: GOOD TASTE PRODUCTION

SWIADCZENIA PARTNERSKIE ILOSC [  NETTO NETTO INFORMACJE fa NOTATKA
JEDN. LACZNIE DODATKOWE 1-2)
SWIADCZENIA PODSTAWOWE
Przyznanie adekwatnego tytutu z prawem do jego uzywania w materiatach promocyjnych i
dzialaniach PR 1| 1200002 120 000 2t N/D [TRANSZA 1
( ieni i i j o okreslone] iz ND Koszt realizacji strefy lezy po stronie Partnera. Forma i kwestie techniczne do ze Wielkos¢ strefy liczona jest w obrysie, z
aranzacii strefy brandowe i prowadzenia aktywizacji do 50m2 90 000 2t 90 000 2t TRANSZA 2 mobilnych; zapewnia przytacze elektryczne oraz obstuge hostess.
Bilety na festiwal [1 dzie] 300 406 2t 1218002t N/D |TRANSZA 1 Pozycia przedstawia zbiorcza ilosé biletow iednodniowych. Podziat na dni: 100 szt. (czwartek). 100 szt. (piatek). 100 szt. (sobota).
Logotyp sponsora w aftermovie z kazdego dnia festiwalu (na planszy logotypowej) 1 50 000 2t 50 000 2t N/D|TRANSZA 2 Belka logotypowa w formie planszy wyswietlane] na koricu materiatu filmowego.
Logotyp sponsora w aftermovie koricowym z festiwalu (na planszy logotypowe) 1 70 000 2t 70 000 2t N/D|TRANSZA 2 Belka logotypowa w formie planszy wyswietlane] na koicu materiatu filmowego.
Pakiet i 2 prawem do w ND
komunikacji promocyjne i wizerunkowe] Miasta Poznar (Owned / Paid / PR) 10 ozt 0zt TRANSZA 2 Zdjecia w cenie pakietu.
Wlacznose dla sponsora 0zt
SOCIAL MEDIA
INSTAGRAM
Post ogmszemowy w formie statyczne] lub animowanej, komunikujacy interaktywna aktywacje miasta Poznar (gra eksploracyjna), zachecajacy do
Post - feed [statyczny lub animacja [ogloszeniowy] 1 40 000 2t 40000 2t 40000 | TRANSZA 1 lokalizacji i angazujacy odbiorcow w ie miasta.
Stories - [post ogloszeniowy - repost] 1 242002t 242002t 40000 | TRANSZA 1 Ganaczente profl @miastopoznan_ widoczne min. 3 sek.
Obecnos¢ maze by¢ w formie materiatu wiecej niz jednego material bedzie iat ujgcia
Stories - [grafika statyczna] [set] [relacja z aktywnosci Partnera na festiwalu] 1 20000 2t 20 000 2t 8500 | TRANSZA 2 miasta z drona
Post - feed [reels] [daily x3 3 250002t 75000 2t 95000 | TRANSZA 2 Obecnosc realizowana w formie planszy sponsorskiej na koricu materiatu wideo - ostatnie 2-3 sek. (wysoki potenciat zasiegowy).
Post - feed [reels] [aftermovie] 1 40 000 2t 40 000 2t 120000 | TRANSZA 2 Obecnosc realizowana w formie planszy sponsorskiej na koficu materiatu wideo - ostatnie 3-4 sek. (wysoki potenciat zasiegowy).
Post - feed [karuzela [podzigkoviania dia Partnere] 1 20 000 2t 200002t 12000| TRANSZA 2 S do 60 dni po zakoriczeniu festiwalu.
iie materialow Partnera iest i ustalane w trvbie roboczvm
FACEBOOK
Post ogmszemowy w formie slaly(‘znej 1ub animowanei, Komumkujqcy mteraklywr\q aktywacje miasta Poznan (gra eksploracyjna), zachecajacy do
Post - feed [statyczny lub animacja [ogloszeniowy] 1 240002t 240002t 15000 [TRANSZA 1 lokalizacji i odbiorcew
Post - feed [reels] [daily x3] 3 15000 2t 450002t 45000 | TRANSZA 2 Obecnodé realzowana wformie planszy sponsorskiej na kmncu materiatu wldeo (wysoki potenciat zasiegowy).
Post - feed [reels] [aftermovie] 1 30000 2t 300002t 85000 | TRANSZA 2 Obecnos¢ realizowana w formie planszy sponsorskiej na koricu materiatu wideo (wysoki potenciat zasiegowy).
ielenie i iie materialow Partnera iest i ustalane w trvbie roboczvm
YOUTUBE
Publikacja aftermovie z uwzglednieniem planszy z logotypami Sponsorow | Partnerow po
oficjalne] premierze materialu w mediach spolecznosciowych Festiwalu (max. do 3 miesiecy po
Festiwalu) (1 sztuka) 1 20000 2t 200002t 7000 | TRANSZA 2 Obecnos realizowana w formie planszy sponsorskiej na koricu materiaiu wideo oraz wzmianka o Partnerze w opisie video (wysoki zasieg digitalowy).
ikacja 3x daily z planszy z i Partnerow po oficjalnej
premierze materiatu w mediach Festiwalu 3 10000 2t 300002t 6000 total [ TRANSZA 2 Obecnosé w formie planszy j na koricu materialu wideo (wysoki zasieg digitalowy).
DIGITAL - POZOSTALE
W
1.07-31.7 189000
active users, 609 000!
impressions;
Zamieszczenie logotypu na stronie Sponsorowanego [belka logotypowal 1 30000 2t 300002t 1.08 - 31.08, ok.[TRANSZA 1 Zamieszczenie logotypu partnera w sekcji y na stronie https ival.pl
Zamieszczenie wpisu wraz z logo UM Poznan w dedykowanej sekcji "AKTUALNOSCI" strony 300000 active users;
i i 1 20000 2t 20,000 21| 1100000 TRANSZA 1
APP.
Obecnosé partnera w aplikacii 1esuwa\owq - zakladka SPONSORZY/PARTNERZY oraz
pinezka z st 1 282002t 282002 TRANSZA 2 Logotyp partnera w sekcji sponsorzy wraz z linkiem do strony Partnera.
NEWSLETTER - BITTERSWEET CLUB
Obecnosct logo Partnera w stopce kazdego wychodzacego komunikatu kierowanego do bazy | | ok. 1souo| |
ybentow B Club 1 200002t 2000021 subskrybentow | TRANSZA 1
ATL
Mozliwo$¢ emisji materiatu video na diodach LED podczas Festiwalu INFOPOINTY] 1 | 50 000 le 50 000 z~| NID‘TRANSZA 2 |3-dmowa emisja spotow na infopointach w loopie 9-minutowym. Maks. diugo$¢ materiatu: 15 s.
~ Togonyp
w sekcji Partnerzy|
Strategiczni - na Ekspozycja Partnera w ramach kampani ATL o okreslonym zasiggu mediowym (GRP - do ia w okresie ia kampanii),
Obecnos¢ logotypu Partnera na planszy koricowej materiatu reklamowego (dlugos¢ materiatu pierwszym miejscu; partnera w skali Plansza na koricu materiafu - min. 3 sek. z 15-sek. spotu.; Zasieg kampanil 2025: 3 500 000
min. 15s.) 1] 2000002 200 000 2| sekeji| TRANSZA 1 min 0s6b, ktore zobaczyly spot min. 1 raz.
MEDIA: DIGITAL/PRINT
Nazwa partnera
umieszczona w sekcji
Obecnos¢ Partnera we artykutach 1 15900 2t 15 900 24| Partnerzy Strategiczni| TRANSZA 2.
Nazwa partnera
umieszczona w sekcji
Obecnos¢ Partnera we 1 15 900 zt 15 900 zt| Partnerzy Strategiczni[TRANSZA 2
POZOSTALE
Logotyp umieszczony|
w sekcji Partnerzy|
gra moblina i prentujaca Miasto Poznart jako Strategiczni - na
gospodarza festiwalu. Gra zawiera elementy tozsamosci miasta takie jak: iglica MTP, Stary pierwszym miejscu
Rynek, Dworzec Glowny, Cytadela. 200 000 2t 200 000 2t sekcji| TRANSZA 2 Wydarzenie nalato 2026 (data oraz lokalizacja TBC).
KWOTA PAKIETU| TERMIN
WIZERUNKOWO- REALIZACJI
KOMUNIKACYJNEGO| 1 400 000 zt SWIADCZEN
TRANSZA 1 600 000 zt do 15.07.2026
TRANSZA 2 800 000 zt}d 16.07-15.10.2026

Podpisano przez/ Signed by:
Krzysztof Wawrzyniak
Data/ Date: 02.07.2026 14:25
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